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Рисунок – Анализ внешнего долга Республики Беларусь 

Примечание – Источник: Министерство Финансов Республики Бела-

русь [Электронный ресурс]. – Режим доступа: 

https://www.minfin.gov.by/ru/public_debt/. – Дата доступа: 06.12.2024 [2] 

 

Все внешние государственные займы, входящие в долговой портфель 

Республики Беларусь, являются долгосрочными, т. е. предоставлены на 

срок более 1 года. При этом отсутствуют займы сроком менее 3 лет, на 

займы сроком от 3 до 5 лет приходится 1,1 % от общей суммы внешнего 

государственного долга, сроком более 5 лет – 98,9 %. 
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Государственный бюджет является одним из важнейших звеньев фи-

нансовой системы и основной финансовой программой формирования и 

использования денежных ресурсов государства. Обеспечение правильно-

сти и своевременности расчетов с бюджетом по налогам и сборам 
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позволяет избежать экономических санкций за нарушение налогового за-

конодательства из-за неправильного исчисления и несвоевременного пере-

числения платежей в бюджет и тем самым попасть в малую или среднюю 

группу риска для назначения плановых налоговых проверок. Для этих це-

лей необходима понятная методика внутрихозяйственного контроля рас-

четов по налогам и сборам, разработанная с учетом сельскохозяйственной 

специфики, позволяющая своевременно выявлять не только учетные 

ошибки, искажающие базу для налогообложения, но и предупреждать риск 

возникновения подобных нарушений. Таким образом, целью настоящего 

исследования является изучение теоретических и практических аспектов 

контроля расчетов по налогам и сборам сельскохозяйственного предприя-

тия. В процессе исследования применялись специальные приемы бухгал-

терского учета и документального контроля, такие как двойная запись, от-

четность, формальная проверка, арифметическая проверка и др. Объектом 

исследования является сельскохозяйственного производственного коопе-

ратива (СПК) имени И. П. Сенько Гродненского района. Предметом изуче-

ния в данной работе выступает методика учета и контроля расчетов по 

налогам и сборам.  

В ходе исследования был разработан алгоритм проверки учета расче-

тов по налогам и сборам, который включает в себя следующие направле-

ния: 

• проверка отражения исходящего НДС, начисленного по реализации 

продукции, выполненных работ в товарно-сопроводительных документах; 

• проверка «входящего» НДС по поступившим ценностям в товарно-

сопроводительных документах; 

• сквозная проверка «входящего» НДС по поступившим ценностям 

по ПУД и учетным регистрам; 

• проверка правильности суммы НДС к уплате; 

• проверка правомерности применения и правильности исчисления 

единого налога для сельскохозяйственных производителей; 

• проверка правильности учета потребленных природных ресурсов 

(подземных вод, гравийно-песчаной смеси и др.) и исчисления налога на 

добычу природных ресурсов; 

• проверка полноты учета зарегистрированных транспортных средств 

и правильности расчета транспортного налога; 

• проверка выполнения функций налогового агента по исчислению и 

уплате подоходного налога; 

• проверка правильности учета доходов работников и расчета подо-

ходного налога; 

• сверка начисленного походного налога с расчетно-платежной ведо-

мостью и лицевыми счетами работников; 

• проверка соответствия оборотов по счетам 68, 18 в налоговых 
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декларациях и учетных регистрах; 

• проверка соответствия данных учетных регистров по счетам 68, 18 

и бухгалтерской отчетности; 

• проверка правильности записей по счету 68. 

В ходе проверки было выявлено, что записи на счетах ведутся пра-

вильно с учетом норм законодательства, в соответствии с положениями 

учетной политики предприятия. 

Для того чтобы эффективно управлять налоговым учетом и планиро-

вать налоговые платежи в СПК имени И. П. Сенько предлагается внедрить 

методику внутреннего контроля за налоговыми платежами, а также инте-

грировать учет, анализ и контроль в единую систему управления предпри-

ятием. Внедрение специализированных программ для автоматизации нало-

гового учета и контроля позволит снизить вероятность ошибок и ускорить 

обработку данных. 

Таким образом, все предложенные мероприятия позволят повысить 

эффективность контроля за расчетами по налогам и сборам в исследуемом 

хозяйстве; использование предложенных нами рекомендаций повысит ка-

чество налогового учета в сельскохозяйственных организациях, что повли-

яет на укрепление их финансового состояния.  
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Переход к цифровой экономике – это необходимое требование сего-

дняшнего дня. В современный период те методы маркетинга, которые биз-

нес традиционно использовал и использует (печатная реклама, прямая поч-

товая рассылка, радиореклама и мн. др.), постепенно уходят, на смену им 

приходят цифровые технологии. Сейчас успех любого бизнеса во многом 

зависит от того насколько он эффективно будет применять цифровой мар-

кетинг, который является совершенно инновационным подходом к потре-

бителю, новым пониманием его поведения как в сети, так и на рынке.  

К основным преимуществам цифрового маркетинга относится, 

прежде всего, возможность точно получить и измерить результаты и эф-

фективность. С помощью цифровых инструментов можно довольно 

быстро за один рекламный показ охватить большое количество пользова-

телей из разных стран мира, а также получить от них информацию и 


